
PROGRAMMAZIONE DISCIPLINARE DI DIPARTIMENTO  
SECONDO BIENNIO E QUINTO ANNO 

[Francese 2^ lingua] 
 
 

CLASSE TERZA 
TUR 

 
 

 
COMPETENZE DISCIPLINARI 

Competenze dal PECUP: Linee guida Istituti Tecnici/Indicazioni Nazionali per i Licei 
 
capire conversazioni, annunci e discorsi quando viene utilizzato un linguaggio standard e si trattano argomenti almeno 
in parte noti (salute, attualità…) 
capire il contenuto di un testo (articolo di giornale, blog, lettera…) diretto e non complesso 
far fronte a un buon numero di situazioni che si possono incontrare nel corso di un viaggio in una regione di lingua 
francese; prendere parte a conversazioni su argomenti familiari o di interesse personale o generale 
Dare e chiedere consigli, spiegare avvenimenti personali; parlare del proprio stato di salute, informare su temi di 
attualità e reagire a notizie 
scrivere testi non complessi, coesi e coerenti su argomenti di interesse personale o generale; produrre documenti d’uso 
corrente per descrivere situazioni ed esperienze, dare consigli o informazioni, esprimere opinioni e impressioni 

COMPETENZE ABILITÀ CONOSCENZE 
 

TEMPI 
 

Capire conversazioni, 
annunci e discorsi 
quando viene utilizzato 
un linguaggio standard e 
si trattano argomenti 
almeno in parte noti 
(salute, attualità…) 
 
Capire il contenuto di un 
testo ( blog, lettera…) 
diretto e non complesso 
far fronte a un buon 
numero di situazioni che 
si possono incontrare nel 
corso di un viaggio in una 
regione di lingua 
francese. 
 
Prendere parte a 
conversazioni su 
argomenti familiari o di 
interesse personale o 
generale 
Dare e chiedere consigli, 
spiegare avvenimenti 
personali; parlare del 
proprio stato di salute. 
 

Demander des 
renseignementsou des 
services à l’oral et à 
l’écrit 
 
Exprimer un désir, un 
espoir, un souhait 

Le conditionnel 
Le futurdans le passé 
Monsieur, Madame et 
Mademoiselle 
Lesindéfinisrien, personne et 
aucun(e) 
Le pronominterrogatiflequel 
Les pronomsrelatifscomposés 
Le voyage 
Le billet de train 
La chambre d’hôtel 

TRIMESTRE 

 

 
Dire comment  on se 
sent, où on a mal 
 
Donner desconseils 

L’hypothèse 
Quelquesconnecteurslogiques 
Les indéfinis tout, toute, tous, 
toutes 
Les pronomspossessifs 
Le subjonctifprésent 
Le subjonctifirrégulier 
Quelquesemplois du subjonctif 
Le verbesuivre 
Le corpshumain 
Des «bobos» grands et petits 
Quelques symptômes 
Quelques remèdes 

TRIMESTRE-
PENTAMESTRE 

 

Raconter la vie de 
quelqu’un 
 
Fournir des informations 

Les Pronoms personnels 
complements accouplés 
Les pronoms personnels 
complements accouplés avec 

PENTAMESTRE 



Scrivere testi non 
complessi, coesi e 
coerenti su argomenti di 
interesse personale o 
generale; produrre 
documenti d’uso 
corrente per descrivere 
situazioni ed esperienze, 
dare consigli o 
informazioni, esprimere 
opinioni e impressioni 

sur un sujet d’actualité 
 
 

l’impératif 
La forme passive 
Les prépositions par et pour 
Les verbesnaître, vivre et mourir 
Les étapes de la vie 
Des moments heureux… et 
malheureux 
La presse 
La télévision 
L’ordinateur et Internet 
 
 

 
 

 
SAPERI ESSENZIALI 

 
Comprendere le informazioni essenziali di un discorso scritto e orale. Produrre e riassumere testi semplici  su 
argomenti noti. Interagire in una conversazione utilizzando un linguaggio essenziale. Esporre gli elementi essenziali di  
argomenti noti. Produrre testi scritti molto essenziali su tematiche di interesse personale e/o sociale, culturale. 
 

 

COMPETENZE ABILITÀ CONOSCENZE 
 

TEMPI 
 

Comprendere 
globalmente un discorso 
scritto e orale. Produrre e 
riassumere testi su 
argomenti noti. 
 
Interagire in una 
conversazione utilizzando 
un linguaggio semplice, 
adeguato al proprio livello, 
con una pronuncia e 
intonazione accettabili. 

Ascoltare e capire semplici 
dialoghi e messaggi 
relativi ai soggetti di 
apprendimento. 
 
 
 
Leggere e capire: il testo 
di una canzone, la 
descrizione di abitudini 
alimentari, un menu in un 
ristorante, un dépliant 
turistico, un itinerario, un 
testo sulla moda,. 
 

Le conditionnel 
Monsieur, Madame et 
Mademoiselle 
rien, personne  
Le pronom interrogatif 
lequel 
Les pronoms relatives 
composés 
Le voyage 
Le billet de train 
La chambre d’hôtel 

TRIMESTRE 

 

Esporre gli argomenti con 
sufficiente chiarezza e 
scorrevolezza. 
 
 

Leggere e capire: il testo 
di una canzone, la 
descrizione di abitudini 
alimentari, un menu in un 
ristorante, un dépliant 
turistico, un itinerario, un 
testo sulla moda,. 
 
 

L’hypothèse 1° 
Quelques  connecteurs  
logiques 
Les indéfinis tout, toute, 
tous, toutes 
Les pronoms possessifs 
Le corps humain 
Des «bobos» grands et 
petits 
Quelques symptômes 
Quelques remèdes 

TRIMESTRE - PENTAMESTRE 

Produrre semplici testi 
scritti su tematiche di 
interesse personale e 
culturale 

Scrivere un cartoncino di 
auguri, un invito, la 
descrizione di abitudini 
alimentari, una mail in cui 
si descrive un hotel o un 
breve programma di 

Les prépositions par et 
pour 
Les verbs naître, vivre et 
mourir 
Les étapes de la vie 
Des moments heureux… et 

TRIMESTRE - PENTAMESTRE 



viaggio. 
 
Parlare delle proprie 
abitudini, del tempo, dei 
propri progetti, dei propri 
sogni (viaggi, lavoro, 
moda) 

malheureux 
La presse 
La télévision 
L’ordinateur et Internet 
 
 
 

 
 

CLASSE QUARTA 
TUR 

 
 

COMPETENZE DISCIPLINARI 
Competenze dal PECUP: Linee guida Istituti Tecnici/Indicazioni Nazionali per i Licei 

 
Utilizzare le funzioni linguistico-comunicative riferite al livello B1 del Quadro Comune di Riferimento Europeo delle 
lingue; 
Ricercare e comprendere in modo globale e/o dettagliato informazioni all'interno di testi 
scritti o messaggi orali di varia tipologia, di carattere quotidiano, sociale, culturale ed economico, legato al settore di 
indirizzo; 
Produrre varie tipologie di testi orali e scritti su argomenti di carattere quotidiano, sociale, 
culturale ed economico, legato al settore di indirizzo, in relazione ai differenti scopi comunicativi; 
Utilizzare la lingua straniera per interagire in contesti diversificati e coerenti con il settore di indirizzo; 
Possedere un bagaglio lessicale legato alla microlingua del settore di indirizzo; 
 Comprendere gli aspetti significativi della civiltà degli altri paesi in prospettiva interculturale; 
Utilizzare i supporti multimediali per l'apprendimento della lingua. 

COMPETENZE ABILITÀ CONOSCENZE 
 
TEMPI 
 

 
Utilizzare semplici frasi per 
esporre in modo non 
complesso, chiaro e 
comprensibile i contenuti 
appresi. 
 

 
 
Saper scrivere lettere o 
mail di richiesta 
informazioni, di 
prenotazione, di modifica 
o annullamento di una 
prenotazione utilizzando il 
lessico specifico. Redigere 
lettere o mail di risposta 

 

 
 
Conoscere il lessico 
specifico della 
corrispondenza turistica 
Essere in grado di  scrivere 
una mail. 
 
 
Essere in grado di 
utilizzare il linguaggio 
formale e gli elementi 
essenziali per redigere un 
mél 
 
 

 
COMMUNICATION AVEC 
L’ HÔTEL 
 
Parties de la lettre  
commerciale: l’en tête, la 
vedette,  lesréférences, 
l’appellation, la formule de 
politesse, lespiècesjointes, 
la signature. 
Lettre de demande 
d’informations 
Lettre d’envoi de 
documentation 
Lettre de demande de 
réservation 
Lettre de modification 
Lettred’annulation 
 
Lettre de  réclamation 
 
Lettres de réponse 
 
 
Réserver des chambres 
par telephone. 

TRIMESTRE 



 
 

 

Promuovere l’offerta 
turistica in modo semplice, 
utilizzando correttamente 
la microlingua. 

 

Dialogare in modo  chiaro 
usando microlingua in un 
contesto turistico 
 

 
Utilizzare il lessico 
fondamentale per 
presentare una città, una 
regione, un albergo. 
 
Conoscere le 
caratteristiche linguistiche 
essenziali per preparare 
un buon itinerario da 
presentare ai clienti 
 
 

PRÉPARATION D’UN 
ITINÉRAIRE : 
 
Analyse d’un itinéraire: 
titre, atouts, joursdédiés 
aux visites de monuments, 
musées, cathédrales. Prix 
et offres. 
 
Chaqueélèveprépare un 
itinéraire sur 
unevilleourégion 

TRIMESTRE - PENTAMESTRE 

 
 

 
Conoscere i  principali tipi 
di alloggio e i servizi offerti 
da proporre al turista. 
 

L’HȎTELLERIE 
 
Les origines de l’hȏtellerie: 
les classement des hȏtels 
leshȏtelsclassés 
Les services et les 
équipements ’hȏteliers 
Les équipements d’une 
chambre 
Les types d’arrangement 
 
 

TRIMESTRE 

 
 
Saper pubblicizzare una 
struttura turistica 
utilizzando i vari tipi di 
linguaggi pubblicitari 

 Présenter un Hôtel  
 
Décrire l’extérieur et 
l’intérieur 
Présenter un hôteldans un 
dépliant 
Présenter un hôtel dans 
unelettrepublicitaire. 
 
 
Lecture, traduction et 
analyse de 
lettrespublicitaires. 
Présenter un hôteldans un 
dépliant.  
Les pictogrammes des 
hôtels et des restaurants. 
 

PENTAMESTRE 



 
Saper consigliare varie 
località considerando il 
tipo di viaggio che il turista 
desidera organizzare. 

Conoscere le principali  
tipologie di turismo  
Proporre attività secondo 
il tipo di turismo e turista 
 
 

Les différentes types de 
tourisme : 
 
Le tourismebalnéaire 
Le tourismesportif 
Le tourisme vert 
Le tourisme d’affaires 
Le tourisme de bien-être 
Le tourismeeno-
gastronomique 
Le tourisme accessible 
 

PENTAMESTRE 

  
Conoscere il Paese di cui si 
studia la lingua 

Géographie 
 
La France Physique 
Les principaux musées 
français. 
La France gourmande 

PENTAMESTRE 

 
 

 
SAPERI ESSENZIALI 

 
Produrre testi scritti su tematiche di interesse personale, di attualità e di lavoro con particolare riferimento all’ambito 
turistico.  
Produrre testi anche in ambito multimediale. 
Promuovere l’offerta turistica in modo semplice, utilizzando solo gli elementi essenziali della  microlingua 
Dialogare in modo  semplice usando gli elementi essenziali della microlingua in un contesto turistico. 
 
 

COMPETENZE ABILITÀ CONOSCENZE 
 

TEMPI 
 

Saper redigere una 
mail utilizzando il 
lessico specifico  
 
 
 
 
 
Produrre semplici testi 
scritti su tematiche di 

Conoscere il lessico specifico 
utile a scrivere una mail. 
 
Utilizzare il lessico 
fondamentale per 
presentare una città, una 
regione, un albergo. 
 
Utilizzare semplici frasi per 
esporre in modo non 

Le diverse parti di una lettera 
o mail  
Mail di richiesta informazioni  
su un hotel. Mail di risposta 
dell’hotel 
 
Prenotare delle camere in 
hotel 
 
La Francia fisica.  

TRIMESTRE 



interesse personalee 
di lavoro con  
riferimento all’ambito 
turistico.  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Promuovere l’offerta 
turistica in modo 
semplice, utilizzando 
solo gli elementi 
essenziali della  
microlingua 
 

complesso, chiaro e 
comprensibile i contenuti 
appresi 

Parigi e i suoi monumenti 
 

 
Conoscere le principali  
tipologie di turismo  
Proporre attività secondo il 
tipo di turismo e turista 
 
 

Tipi di turismo: Ecoturismo; 
Turismo gastronomico; 
Turismo Religioso; 
Turismo solidale; 
Turismo scolastico 
(Solo le definizioni) 
 
Nice 
Cannes 
Arles  
Avignon 

 

PENTAMESTRE 

 
Conoscere servizi e funzioni 
di un ufficio del turismo 
Consigliare un turista in un 
ufficio informazioni 
Conoscere le principali 
destinazioni turistiche in 
Francia 
 
Riconoscere gli elementi 
essenziali per redigere un 
buon itinerario 
 

Dialogo in un ufficio 
informazioni turistiche: 
chiedere e dare informazioni. 
 
 
 
 
Redigere un itinerario su una 
città italiana o francese 

 

TRIMESTRE - PENTAMESTRE 

 
 
Far fronte a situazioni 
che si possono 
incontrare nel corso di 
un viaggio in una 
regione francese. Dare 
e chiedere 
informazioni. 
 
 
Assolvere semplici 
incarichi in un hotel o 
in un’agenzia viaggi. 
 
Saper lavorare in 
équipe  
 
 
 

 
Accogliere il viaggiatore al 
check in di una stazione 
ferroviaria o in aeroporto 
 
(Solo le informazioni 
essenziali). 
 

 
 
Dialogo in una biglietteria.  

 

PENTAMESTRE 

 
 

Conoscere la classificazione e 
le tipologie di hotel 
Descrivere un hotel e la 
stanza di un hotel 
Suggerire un hotel o una 
sistemazione 
 

L’hotel: lessico , descrizione, 
ubicazione 
Varie tipologie di hotel; le 
terme, le SPA 
Altre tipologie di alloggi 
turistici: il campeggio, il 
villaggio turistico, 
l’agriturismo, l’ostello. Il B&B 

PENTAMESTRE 

 
Identificare servizi e  
strutture di un hotel 
Conoscere alcune professioni 
di un hotel 
 

Servizi  offerti da un hotel 
Profili professionali più 
importanti che lavorano in un 
hotel 
Geografia : La France 
Physique, les principaux 
musées français, La France 
gourmande 

PENTAMESTRE 

 
 

CLASSE QUINTA 
TUR 



 
 

COMPETENZE DISCIPLINARI 
Competenze dal PECUP: Linee guida Istituti Tecnici/Indicazioni Nazionali per i Licei 

 
Competenze utili a padroneggiare la lingua francese per scopi comunicativi utilizzando  linguaggi settoriali relativi ai 
percorsi di studio e per interagire in diversi ambiti e contesti professionali a livello B1/ B2 del Quadro Comune 
Europeo di Riferimento per le lingue (QCER).  
 

COMPETENZE ABILITÀ CONOSCENZE  
TEMPI 

 
 
 
PRODUZIONE SCRITTA (ÉCRIRE) 
Saperscrivere un testosemplice, 
chiaro e coerente proprio del 
settore professionale in cui si 
opera. Saper scrivere lettere o mail 
di richiesta informazioni, di 
prenotazione, di modifica o 
annullamento di una prenotazione 
utilizzando il lessico specifico. 
Redigere lettere o mail di risposta. 
Scrivere testi presentativi ed 
informativi inerenti le varie 
tipologie alberghiere, di elaborare 
testi pubblicitari e promozionali,   
definirne i target. 
 
 
 
 
 
 
 
COMPRENSIONE SCRITTA 
(LIRE)Capire un testo in cui si usa 
un linguaggio coerente relativo alla 
professione esercitata. 
Comprendere testi scritti inerenti 
tematiche proprie del settore 
professionale in cui opera.  
 
 
 
PRODUZIONE ORALE (PARLER- 
s'exprimeroralement )Interagire  
in conversazioni su argomenti di 
interesse personale, di attualità e 
di lavoro con particolare 
riferimento all’ambito turistico 
 
 
 
COMPRENSIONE ORALE 
(ÉCOUTER) Capire un discorso  a 

 
 
Gestire diversi tipi di 
prenotazione 
Accogliere il cliente e 
gestire le sue necessità e 
risolvere problemi. 
Conoscere il processo della 
prenotazione nelle sue fasi. 
Conoscere le buone 
pratiche di ricevimento del 
cliente 
Porre particolare 
attenzioneal cliente 
disabile. 
 
 
 
 

Communicationécrite 
demande de renseignements 
et de documentation sur une 
reservation. 
Réponse à la demande de 
renseignements. 
Réservation de chambres en 
hôtel. 
Demande de modification ou 
annulation d’uneréservation. 
Réponse à la demande de 
modification et annulation 
d’une réservation. 
 
La communication orale 
Travailler  à la réception : 
accueillir et servir les 
clients,s’occuperdes services 
hôteliers. 

TRIMESTRE 

Conoscere i monumenti e 
le opere d’arte di una città, 
gli stili architettonici e 
quartieri di interesse 
culturale  
 
 
Produrre un testo 
promozionale completo, 
coerente e corretto 
riguardante la descrizione 
di una città o regione. 
 
 
Riconoscere gli elementi 
essenziali per redigere un 
buon itinerario 
 

Géographie 
 
Paris et sesmonuments 
l’île de la Cité 
La rivedroite 
La rivegauche 
 
Vision d’un documentaire: 
“Le 13 novembre  Attentats à 
Paris” 
 
Van Gogh à Paris et Arles 
 
Rédiger un itinéraire 
 

TRIMESTRE 

Riconoscere le politiche di 
marketing necessarie per 
promuovere una struttura 
ricettiva, una regione, città 
o  destinazione per 
presentare aspetti di 
interesse turistico. 
Descrivere nei dettagli un 
evento turistico, mettendo 

 
Le marketing touristique 
Les stratégies du marché 
Le produittouristique 
La publicité et son rôledans le 
marché 
 
 
Lettre publicitaire. 

 
TRIMESTRE 



condizione che venga usata una 
lingua standard e chiara.Trarre il 
significato principale da un 
documentario o da un film o da 
argomenti che riguardano lasfera 
professionale o di interesse 
personale, a condizione che si parli 
in modo articolato, relativamente 
lento e chiaro. Comprendere 
messaggi relativi al settore 
professionale.  
 
 
 
 
 
Padronanza dei contenuti 
linguistici 
Saper applicare le strutture morfo-
sintattiche diversificate, 
padroneggiare un lessico vario e 
preciso, un vocabolario tecnico di 
base   adeguato a gestire semplici 
situazioni comunicative inerenti 
l’ambito professionale. 
 
 
 
Utilizzare in modo appropriato la 
microlingua sia in testi scritti che 
orali. 
 
 
 
Acquisire competenze in ambito 
comunicativo:  
-stabilire rapporti interpersonali 
efficaci.  
-saper collaborare con gli altri in un 
lavoro di équipe 
 
 
Mettere in atto strategie adeguate 
per avere contatti con persone di 
altre culture. 
 
 
 
Riconoscere lo stile di un 
monumento o di un dipinto 
 
 

in evidenza gli aspetti 
fondamentali del 
marketing. 

 

Conoscere i diversi tipi di 
sistemazione. 
Conoscere i servizi di un 
hotel e descriverne le 
caratteristiche. Essere in 
grado di sostenere una 
conversazione riguardante 
la prenotazione di camere 
in una struttura ricettiva. 

Différents types de tourisme 
culturel, vert,  
œnogastronomique, 
d’ affaires,équitable, durable, 
accessible,  
scolaire 
 
Les types d'hébergement 
Hôtel- Gîtesruraux -
Chambresd'hôtes - 
agrorotourisme 

TRIMESTRE 

Comprendere un dialogo o 
un video  relativi ad una 
destinazione turistica di 
varia natura (città d'arte, 
musei, monumenti...) - 
Comprendere le 
informazioni date da una 
guida durante una visita 
guidata, comprendere i 
quesiti posti da turisti 

 
L’UNESCO 
Quelques sites françaisfaisant 
parties de l’Unesco.  
Vidéo sur le Mont Saint- 
Michel -Versailles-  Arles 
 
 

PENTAMESTRE 

 
Descrivere un'attrazione 
turistica di diversa 
tipologia. Esporre un 
programma di visita 
presentandone gli aspetti 
di interesse turistico. Dare 
informazioni relative alla 
regione e città in cui si vive. 
Presentare oralmente 
regioni francesi, città e 
monumenti. Relazionare 
sugli argomenti oggetto di 
studio 

 
La Bretagne: situation 
géographique, les 
attraitstouristiques, les 
manifestations culturelles, les 
traditions, la gastronomie, les 
villes: 
Rennes, Brest,  Saint-Malo. 
L’Alsace: situation 
géographique, le climat les 
attraits touristiques, le 
vignoblealsacien, la Route des 
Vinsd’Alsace, la gastronomie, 
les villes: 
Strasbourg, Colmar et 
Mulhouse 
Le PACA:  situation 
géographique, les 
attraitstouristiques, les 
manifestations culturelles, les 
traditions, la gastronomie, les 
villes: 
Nice, Cannes, Marseille, Arles, 
Avignon. 
 
La crise du tourisme au temps 
du coronavirus. 

 
PENTAMESTRE 

Conoscere il sistema 
politico francese. 

LA FRANCE POLITIQUE  
Le Président de la République 
et le Gouvernement 
Le pouvoirlégislatif – le 
Parlement 

PENTAMESTRE 



Le pouvoirjudiciaire 
 

 
Conoscere gli obiettivi 
politici, economici e sociali 
dell’U.E. 

 
L’UnionEuropéenne et 
sesobjectifs 
Le ParlementEuropéen 
Les projets de l’U.E. 
 
Le ParlementEuropéen 
 
 

PENTAMESTRE 

 
 

 
SAPERI ESSENZIALI 

 
 
Competenze utili a padroneggiare la lingua francese per scopi comunicativi utilizzando  linguaggi settoriali relativi ai 
percorsi di studio e per interagire in diversi ambiti e contesti professionali  
Saper comprendere, riassumere, analizzare brevi e semplici  testi di tipo turistico, pubblicitario, di attualità. 
Saper interagire in una conversazione professionale con un semplice ed essenziale registro linguistico. 
Saper produrre semplici testi di carattere generale o specifico con coerenza e coesione. 
Saper redigere semplici itinerari e/o brochure. 
Saper ricercare informazioni e dati sulla rete, sviluppando spirito critico per scegliere le fonti più attendibili e le 
informazioni necessarie a svolgere un determinato compito 
Saper creare semplici prodotti digitali a supporto delle professioni turistiche 
Saper tradurre da e in lingua francese semplici  testi su temi appartenenti alla sfera professionale 
 
 

COMPETENZE ABILITÀ CONOSCENZE 
 

TEMPI 
 

Acquisire  competenze 
nell’ambito della 
comunicazione scritta 
nell’ambito comunicativo. 
 
Utilizzare frasi semplici, anche 
se non del tutto corrette dal 
punto di vista formale, per 
trattare argomenti di varia 
tipologia. Lo studente deve 
essere in grado di: 
-comprendere il senso 
generale di messaggi orali e 
scritti 
-esprimersi in modo semplice 
in  lingua, all’orale e allo 
scritto. 
Utilizzare il dizionario 
bilingue, monolingue o 
multimediale. 
 
 
 

Gestire diversi tipi di 
prenotazione 
Accogliere il cliente e gestire 
le sue necessità. Conoscere il 
processo della prenotazione 
nelle sue fasi. 
Conoscere le buone pratiche 
di ricevimento del cliente. 
 

Communication écrite 
demande de 
renseignements et de 
documentation sur une 
réservation. 
Réponse à la demande 
de renseignements. 
Réservation de 
chambres en hôtel. 
Demande de 
modification ou 
annulation 
d’uneréservation. 
Réponse à la demande 
de modification et 
annulation d’une 
réservation 
 
 
La communication orale  
 
Travailler  à la réception 
: accueillir et servir les 

TRIMESTRE 



 
 
 
Interagire in modo adeguato 
in conversazioni di carattere 
turistico. 
 
 
 
 
Operare in modo 
sufficientemente adeguato nel 
settore turistico: hotel, 
agenzia viaggi. 
 
 
Creare, utilizzando immagini e 
semplici frasi, dépliant e 
annunci pubblicitari per il 
lancio e la promozione di un 
prodotto turistico sul mercato. 
 
 
Acquisire  competenze in 
ambito comunicativo:  
-stabilire rapporti 
interpersonali efficaci.  
-saper collaborare con gli altri 
in un lavoro di équipe 
 
 
Mettere in atto strategie 
adeguate per avere contatti 
con persone di altre culture. 
 
 
 
Presentare lo stile di un 
monumento o di un dipinto in 
modo semplice e chiaro. 
 

clients,paiementdes 
services hôteliers. 
 
 

Presentare i monumenti e i 
luoghi di interesse di una 
città. 
Utilizzare materiali 
informativi dell’offerta 
turistica 
Utilizzare strumenti di 
orientamento (cartine, 
mappe) 
 
Saper riconoscere vari tipi di  
linguaggi  pubblicitari. 
 
 
Utilizzare il lessico specifico, 
sia all’orale che allo scritto, 
per presentare in modo 
semplice e corretto  le varie 
strutture alberghiere e le 
diverse forme di turismo 
 

Géographie 
Paris et ses monuments 
 
l’île de la Cité 
La rive droite 
La rive gauche  
Vision d’un 
documentaire: 
“Le 13 novembre – 
Attentats à Paris” 
Van Gogh à Paris et à 
Arles 
Le marketing touristique 
Les stratégies du marché 
Le produit touristique 
La publicité et son rôle 
dans le marché.  
Lettre publicitaire 

 
 

TRIMESTRE 

Comprendere la lingua 
attraverso la cultura e la 
civiltà; 
 
 
 
Riconoscere gli elementi 
fondamentali per redigere un 
itinerario. 
 

Différents types de 
tourisme: 
culturel, vert,  
œno-gastronomique, 
d’affaires,équitable, 
durable,accessible, 
scolaire 
 
Les types d'hébergement 
Hôtel- Gîtes ruraux -
Chambresd'hôtes - 
agrorotourisme 
 

TRIMESTRE - 
PENTAMESTRE 

 La Bretagne: situation 
géographique, les 
attraits touristiques, les 
manifestations 
culturelles, les traditions, 
la gastronomie, les villes: 
Rennes, Brest,  Saint-
Malo. 
L’Alsace: situation 
géographique, le climat 
les attraits touristiques, 
le vignoble alsacien, la 
Route des Vins d’Alsace, 
la gastronomie, les villes: 
Strasbourg, Colmar et 
Mulhouse. 
Le PACA:  situation 
géographique, les 
attraits touristiques, les 
manifestations 
culturelles, les traditions, 

 



la gastronomie, les villes: 
Nice, Cannes, Marseille, 
Arles, Avignon. 
 
La crise du tourisme au 
temps du coronavirus 
 
 

Conoscere il sistema politico 
francese 

 
 
Conoscere gli obiettivi 
dell’U.E. 

LA FRANCE POLITIQUE  
Le Président de la 
République et le 
Gouvernement 
Le pouvoirlégislatif – le 
Parlement 
Le pouvoir judiciaire 
L’UnionEuropéenne et 
ses objectifs 
Le Parlement Européen 
Çes projets de l’U.E. 
 
Le Parlement Européen 

PENTAMESTRE 

 
 

 
METODOLOGIE DIDATTICHE 

 
Attività laboratoriali  
XLezioni frontali, dialogiche e partecipate 
Discussione guidata 
Lezione con esperti 
XEsercitazioni individuale e di gruppo 
Cooperative learning  
Tutoring 
XFlipped classroom 
XAnalisi di testi, manuali, documenti 
Attività motoria in palestra e all’aperto 
XVerifica formativa 
Altro … 

 
 

STRUMENTI DIDATTICI 

XLibri di testo 
XTesti di approfondimento 
Manuali tecnici 
XDizionari, codici, prontuari, glossari, carte geografiche, atlanti 
XQuotidiani, riviste, riviste specializzate 
XProgrammi informatici 
Attrezzature e strumenti di laboratorio 
Calcolatrice scientifica 
XStrumenti e aule multimediali 
Attrezzature sportive 
XPiattaforma G-Suite 
XDispositivi personali  
XRegistro elettronico 
XContenuti multimediali libri di testo) 
Altro …… 



 
 

VERIFICHE 
 

Xdomande flash 
Xinterventi significativi durante la lezione, colloqui o relazioni orali 
Xprove semistrutturate e/o strutturate 
Xinterrogazione in presenza 
Xinterrogazione attraverso piattaforme digitali 
Xproduzione scritta 
� prodotto multimediale 
Xvalutazione di gruppo 
Xvalutazione calibrata tra lavoro di gruppo e singola prestazione 
� studio di casi 
Xvalutazione formativa 
Xcorrezione di esercizi 
Xquestionario 
� analisi del testo, tema, problema, relazione, scrittura documentata 
� rilievi scaturiti dal debate, dalla flipped classroom e dal public speaking 
� test online 
� altro in base alle specificità delle singole discipline 
 

[Numero di verifiche per ogni periodo formativo] 
Trimestre: 2 scritte, 2 orali 
Pentamestre: 3 scritte, 2 orali 
 
 


